Dochézi tak ke konfrontaci uvedenych teoretickych schémat a interpreta¢ni praxe béznych
recipientd — pti tom se ukazuje, Ze komentafe recipientl obsahuji vyjadient, ktera teoretickym
konceptiim v zadsadé dobie odpovidaji; vyplyva z toho tedy, Ze postulovani téchto schémat
neni odtrZeno od komunikaéni reality.

Druha ¢ast prace, sledujici interpreta¢ni mechanismy tcastnik diskuzi, je tak ve svém
souhrnu nejen empirickym protéjskem prvni, teoretické ¢asti, ale také jejim proté&jskem dyna-
mickym, jde o procesualni analyzu — sleduje se zde interpreta¢ni schéma, tj. vznikani smyslu
sdélent, které konkrétni plakaty nekomeréni reklamy recipientm predavaji.

Snad se miiv této nutné jen stru¢né a informativni zprave podaftilo naznacit, Ze jde o praci
fundovanou, ktera, coz je tieba zvlasté zdaraznit, dokaze plodné propojit teoretické uvazo-
vani s empirickym vyzkumem. Lze proto podle mého nazoru jen privitat, zZe Petr Kaderka
v soucasnosti pripravuje knizni vydani této prace.

Martin Benes

Renata Dybalska: Sekundarne gatunki mowy w reklamie

DYBALSKA, Renata (2010): Sekundarne gatunki mowy w reklamie. Praha: Univerzita Karlova
v Praze, Filozofickéa fakulta, 471 s. ISBN: 978-80-7308-326-7.

V zavéru roku 2010 vydala FF UK v Praze rozsahlou, polsky psanou praci o reklamni komuni-
kaci, jejiz autorkou je polska lingvistka Renata Rusin-Dybalska, ktera vSak uz od r. 2002 pisobi
na prazské polonistice. V prvni, teoretické ¢asti prace (s. 11-131) je predstaven teoreticky
ramec a klicové pojmy-nastroje, s jejichz pomoci je v jeji druhé, analytické ¢asti (s. 135-471)
provedena rozsahla prakticka analyza autentickych tiSténych polsky psanych reklamnich
textli (z novin, ¢asopisti a letakd). Autorka pfi této analyze vychazi z teorie fecovych zanrt
(Michail Bachtin: recevyje Zanry; Anna Wierzbicka: gatunki mowy; angl. speech genres), v je-
jimz svétle se reklama jevi jako zanr zietelné slozeny. Zanrovy vzorec reklamy jakoZto zanru
primarniho je funkéné nadrazen konkrétnim Zanriim sekundarnim, jejichZ prostednictvim
se reklamni funkce realizuje (na nichz , parazituje®). Jako zanr primarni reklama dale (kvtli
svym specifickym cilim) v kazdém singularnim pripadé zaroven dany sekundarni fe¢ovy
zanr, na némz se prave realizuje, vzdy uritym zptisobem porada a tvaruje.

Svébytné ptisobeni tohoto vlivu nadiazené reklamni zanrové funkce na vybrané typy
ptislusnych sekundarnich zanrt autorka detailn¢ (predmeétem analyzy je 1264 reklamnich
komunikatd) sleduje v druhé, analytické ¢asti. Tato ¢ast, v niz miiZeme spattovat jadro celé
knihy, se sklada z péti kapitol, jez jsou vénovany péti vybranym typim sekundarnich fecovych
zanrd. Jde 1. o vyznani [wyznanie], tj. o prezentaci osobni zkuSenosti s vyrobkem; 2. o vyklad
[wyktad], tj. 0 ,,odborné“ pojednani o vyrobku; 3. 0 navod [instrukcja], tj. napt. o navod k pou-
ziti, o kucharsky recept, pravidla soutéze; 4. o telegram; a 5. o pfani, tj. o vanocni, velikono¢ni
anovoroc¢ni prani.

Zanr reklamy Renata Dybalska definuje na zakladé jeho intence/cile, kterym je podle ni
snaha o ,,co nejucinnéjsi plisobeni na chovani konkrétniho adresata, a to pomoci (za timto
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ucelem) vhodné formulované a podavané informace® (s. 12). JelikoZ intence/cil komuni-
katu neni jeho postacujicim defini¢nim rysem (Bachtin), jsou tyto jednotlivé sekundarni
re¢ové zanry (na nichz se realizuje primarni zanr reklamy) nahlédnuty v celé komplexnosti
komunikaéni situace — autorka pfi jejich analyze ddsledné uplatiiuje nasledujici schéma.
Konkrétni typy komunikatd jsou sledovany (i) vzhledem k informacim o obvyklém situa¢nim
zakotveni komunikatu [konwencjonalne warunki sytuacyjne], vzhledem k informacim o (ii)
autorovi/zadavateli reklamy [nadawca] a (iii) adresatovi reklamniho komunikatu [odbiorca],
(iv) vzhledem k nepfimym, ukrytym persvazivnim mechanismtim textu [komunikat], vzhledem
k (v) intenci/cili komunikatu [intencja], (vi) vzhledem k pfitomnosti a hierarchickému uspo-
radani ,iloku¢nich® textovych funkci, které maji vyvolat u spotiebitele z pohledu zadavatele
reklamy zadouci perlokuéni efekty (chvaleni, garance, slib, presvéd¢ovani, vzbuzovani touhy
a potreby, informovani, premlouvani, tdiv atp.) [dzialania sktadowe ich uktad], a kone¢né
(vii) vzhledem k charakteristickym jazykovym prostiedkiim, které jsou v daném sekundarnim
zanru typicky uzivany [charakterystyczne elementy jezykowe]. Popis téchto aspektt reklam-
niho komunikaéniho procesu tvori strukturu jednotlivych vyse popsanych kapitol vénovanych
zminénym sekundarnim Zanriim. Na zakladé tohoto zkoumani se pak autorka pokousi (viii)
o explikace, tj. o definice danych sekundarnich fec¢ovych zanrt jakozto nositelti sledovaného
zanru primarniho, tj. reklamy.

Kniha Sekundarne gatunki mowy w reklamie tak predstavuje vzacny (protoze spise necetny)
typ préace, ptiniz je konkrétni ,,hotova“ teorie vyuzita k rozsahlé a peclivé analyze ptirozeného
materidlu. To poskytuje ¢tenari velmi dobrou moznost zhodnotit, jak si teorie feCovych zanra
dokaze jako analyticky nastroj poradit v aplikaci s rozsahlym materidlem, tj. s rozborem au-
tentickych textd — Ize si pak dobie odpoveédét na otazku, kde jsou v tomto smyslu prednosti
a kde slabiny této teorie.

Martin Benes

Popularizace popularizace

SVOBODOVA, Jana — SVOBODOVA, Diana — GEJGUSOVA, Ivana (2010): Zdroje a cile
Jazykové popularizace. Ostrava: Ostravska univerzita, 144 s. ISBN 978-80-7368-916-2.

Trojice autorek z ostravské pedagogické fakulty psala témér dva roky kratké jazykové sloupky
do regionalniho vydani deniku Denik. Pot¢ jich vSech Sestasedmdesat vydala knizné a doprovo-
dila autorskymi komentari a struénym teoretickym tvodem. Vysledkem je publikace hybridni
—naputl monografie a naptil popularizac¢ni priruc¢ka —, hledajici si ¢tenare mezi jazykovédci,
v okruhu $kolnich ¢estinait i ve filologicky aktivni verejnosti.

Uvodni kapitoly (psané Janou Svobodovou) jednak podavaji struény prehled teorie jazykové
kultury v prvotnim pojeti Prazského lingvistického krouzku, jejiho dal$iho vyvoje i souvisejicich
soucasnych diskusi o normé¢, kodifikaci, standardu, diglosii atp., jednak rekapituluji ne¢etna
vyjadreni ¢eskych lingvisti na téma jazykové popularizace a uvadeji uzitecny soupis popu-
larizaénich praci o ¢estiné pocinaje Capkovou Chvélou feci éeské a konce televiznim cyklem
O cestiné. V kapitole 4 (z pera Diany Svobodové) jsou uvedeny jednotlivé oblasti jazykovych
jevi, jimiz se autorky v novinovém populariza¢nim seridlu zabyvaly, a v jejich ramci jsou dosti
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